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O rebrand CBAt inicia o processo de
modernizacao com enfoque mais

publicitario e com variacoes ©
comunicam com todo o tipo d

A estratégia passara pelo forta

ue se

e publico.

ecimento

CBAt com uma identidade visual mais
simples de aplicacao e que acompanhe

as tendéncias globais. Sera incluida uma

assinatura guarda-chuva, mas que seja

adaptavel a outros momentos.

Com base nos pilares desenvolvidos
no planejamento, construimos o novo
caminho a ser trilhado pela marca nos

proximos anos.

pllares

_ pertencimento
_ protagonismo
_dia adia
_modernidade
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A marca
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Tipografia
Proibicoes
Powered by
Aplicacoes
Imagens

Voz da Marca
Aplicacoes

Campanha ‘Vive’
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Para este momento da Confederacao,
precisamos alinhar os pilares as tendéncias
do design global focado em esporte.

As competicOes, agremiacoes e federagoes
vem seguindo uma tendéncia

de simplificacao visual.

, com poucas linhas
e paleta de cores bem definida.
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confederacao brasileira de atletismo

em um lettering que traga a
modernidade em sua construcao tipografica. Definimos
uma familia sans serif com visual mais moderno e a
partir dai construimos a marca trazendo personalidade
na alternancia entre extremidades em angulo reto e
arredondadas.

Isso mostra como dentro do atletismo as modalidades
sao diversas e ricas. Todos os tipos de quadras, calcados,
equipamentos, ambicoes.

As letras sao ligadas mostrando a uniao entre a
confederacao e o atleta; entre o atleta e a comunidade;
entre a confederacao e o mercado apoiador.
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a tendéncias globais do
mercado esportivo, a marca
nao tem uma cor definida.

Ela tem total liberdade de
transitar dentro da paleta
de cores escolhida para a
Confederacao.

O designer responsavel tem
a liberdade de escolher a
versao que mais transmita
a mensagem da peca em
questao.

Seguindo os preceitos
basicos de psicologia
das cores, algumas
delas sdo associadas
a alguns padroes de
sentimentos. I1sso
pode ou nao guiar na
criagao das pecas.

VERDE
bem-estar, tranquilidade, seguranca, equilibrio.

Indicado como cor principal. E melhor dar
preferéncia ao verde alinhado aos pilares e
posicionamento proposto.

AMARELO
conforto, iluminacao, esperanca, euforia.

Indicado para festividades, comemoracoes,
comunicados positivos em social media, etc.

AZUL
confianca, verdade, serenidade,
intelectualidade

Indicado para materiais institucionais comao
foruns, palestras, comunicados oficiais, etc.

confederacao brasileira de atletismo

confederacao brasileira de atletismo
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confederacao
brasileira
de atletismo

trouxemos
a possibilidade de
utilizar a identidade
de maneiras diversas
de diagramacao traz
riqueza e possibilidades
de adaptacao.

/

ela deve ser usada
somente em algumas
ocasloes. Fica a
cargo do designer
responsavel a decisao

Ao usar esta versao,
pegue-a deste material.
As ligacoes entre as
fontes interiores tem
uma leve diferenca em
seu espagamento.

confederacao

brasileira
de atletismo
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a finalidade
de representar a
nacao brasileira por
onde passa, e por isso
para a paleta de cores
é um pouco dificil de
fugir das nossas cores
basicas enquanto
nacao.

pegamos as cores
oficiais da bandeira e misturamos ela com
a cor das pistas de corrida, criando uma
unidade e deixando em tonalidades mais
proprias do que se representa.

Verde
C’78M/8Y/BK/8
R57 G167 B75
#39A 148
Pantone®36 71U

para construcao de
hierarquia de informacao ou melhor
ambientacao da peca ao tom da
mensagem sao permitidas

Amarelo
C71M14 Y89 KO
R254 G214 B54
#FED636
Pantone® 108U

ja estao
programadas no painel de
swatches deste documento.

Azul

C78 M63 Y2 KO
R/7G103B173
#4D67AD
Pantone®66 71U
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é a familia
tipografica primaria da
Confederacao Brasileira de
Atletismo.

Ela é obrigatoria em titulos de comunicacoes
oficiais. E preferencial para nomes de
competicoes e demais materiais de cunho
institucional.

https./fonts.google.com/specimen/Titillium+I/A/eb

https./www.fontsquirrel.com/fonts/titillium

é a familia
tipografica secundaria da
Confederacao Brasileira de
Atletismo.

Deve ser usada em textos de contetido,
sempre complementando a familia primaria.

https./www.fonts.com/font/linotype/optima
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https://fonts.google.com/specimen/Titillium+Web
https://www.fontsquirrel.com/fonts/titillium

para ser flexivel e dar
bastante liberdade
criativa a quem
trabalha com ela.

Porém, fica proibido
toda e qualquer
aplicacao fora dos
formatos e cores
apresentados nestes
guidelines.

copg®eracao brasileira de atletismo

confeleracao brasileira de atletismo
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tem o icone
mundial de power. E a
entidade acenando o apoio
e toda sua capacidade de
fomentacao do esporte em
todos os niveis.

No dia-a -dia, em
calendarios oficiais, em
eventos de debate no que
diz respeito (administacao,
marketing, fisiologia,
inspiracao e tudo mais).

é uma
marca complementar
que complementa a
marca CBAL.
pode ser usado separado
da marca principal.
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seguem um padrao claro para os
eventos independente da posicao do evento
na gestao de portfolio.

CAMPEONATO

BRASILEIRO EMBAIXADORES

DO ATLETISMO

—SNT

SISTEMA NACIONAL DE TREINAMENTO

POWERED BY

CBAE

confederacao brasileira de atletismo

SUc23

POWERED BY

C8At
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2019

POWERED BY

C8At
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CAMPEONATO

BRASILEIRO

SUp23

2019

@T[ i\ emBaNaDORES
/7 <™ DO ATLETISMO

SISTEMA NACIONAL DE TREINAMENTO

Coat Coat
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POWERED
s (83
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da producao desdes
guidelines ainda ndo tinha sido escolhido
pela confederagdao um dos modelos abaixo.
Conforme seja, seguir sempre 0 mesmo
esquema (com ou sem box).

POWERED BY

C8AE
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apresentados a seguir
neste mesmo guideline.




em atletismo no pais.
Precisamos ficar atentos
as imagens.

_As pessoas retradas
(quando nao atletas) tem
que ter a diversidade do
povo brasileiro

_Sempre preferéncia por
imagens com agao, sem
poses.

_S3o vetados ambientes
sem conexao aparente
com o pais (como locais
nevados por exemplo).
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A Confederacao Brasileira de
Atletismo deve SEMPRE ser
abreviada como

CBAt é sempre precedida por
artigo feminino (concordando
com confederacao).

tem alguns
pilares que sustentam este
novo momento e 0 NOVo
cenario da confederacao:

A confederacao, apesar

de representar os seus
atletas e a modalidade,
brecisa ter um tom de voz
orando e empatico, criando
hontes e se colocando

AO LADO da populacao

e do desenvolvimento do
esporte e nao ACIMA deles.

A confedereacao ha que
se posicionar, entretanto,
de maneira firma no que
acredita e nas bandeiras
que levanta. Ha que ser
vista como referéncia nas
suas pautas diarias e em
seus momentos de gloria
ou adversidades esportivas.

de marca tem que
estar sempre pronta

a ajudar. E o papel

da marca. O auxilio

e a capacidade de
fazer pontes. Seja
com o atleta amador,
com o mercado
corporativo ou com 0s
profissionais. Somos
sempre um veiculo
que une pontos, COmo
nossa identidade
visual se propoe.

_parceira

_bem humorada
_respeitosa
_profissional
_antenada
_proativa

_amadora
_timida
_tradicional
_despreparada
_indecisa
_excludente

confederacgao brasileira de atletismo brand guidelines
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Logo CBAt tem liberdade
para flutuar entre os dois
cantos superiores.

Usar o guideline

de lettering de
campanha a seguir ou
fonte Titillium Bold

é uma
modalidade muito diversa.
Por isso as construcoes
podem ser variadas e ficam
a cargo do designer.

Para redes sociais segue o
guideline:

CBAt - Confederacao Brasileira de Atletismo
Today at 19:33 - @

A hashtag #BrasileiroVive sempre presente no corpo de texto!

C8SAE

s avdev 3 Go atietiumo

VIvE
[ﬁ) Like (J comment @~ Share
OO% 1035
Write something... @ @

Texto sempre com tom
de voz convidativo e
amigavel como a persona
de marca sugere.

Chamada respeitando
aregra de 20% caso
alguma publicagao venha
a ser patrocinada.

O algoritmo do Facebook
(e Instagram) nao gosta
de imagens com muita
escrita. O texto deve ser
sempre colocado como
caption de post.

CBAt - Confederac¢ao Brasileira de Atletismo
Today at 19:33 - @

A gente sabe como #BrasileiroVive o atletismo como ninguém. Sao desafios
e barreiras todos os dias. A CBAt & sua companheira em cada uma delas.

See translation

C2AE

PORQUE TODO &zAsE/RC VIVE O ATLETISMO

[D Like D Comment ~> Share
OO 1035
Write something ® ©

CBAt - Confederac¢ao Brasileira de Atletismo
Today at 19:33 - @

#BrasileiroVive o atletismo. E nosso grande velocista sabe disso como
ninguém! Este ano ele venceu todas as provas de 100m que disputou no
campeonato brasileiro.

C8AE

B4 smations

PAULO ANDRE CAMILO O ATLETISMO

[f) Like O Comment @ Share
OO0 1035

Write something @ @
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da Confederacao,
aplicamos a familia tipografica
correta no layout proposto.

27 © Sao Paulo Ouvidoria Contato  Extranet

ULTIMAS NOTICIAS: Nelson Prudéncio ha 50 anos as conquistas nos Jogos do México.

C8At

ighoc ol bt ((:lLTA CALENDARIO»  TVATLETISMOBRASIL v COMPETICOES RANKINGS  SELECOES  NOTICIAS

7 ﬂ HISTORIA

Em 1975, brasileiro Joao do
Pulo batia recorde mundial

CA'XA Avida pede mais que um bancd
PATROCINADOR MASTER DO ATLETISN

° FACEBOOK ° TWITTER e

Dras ielra de atietismo

CONTATO LINKS MAPA DO SITE POLITICA DE PRIVACIDADE

@ Quarta, 17 Outubro

~
~

| SigaaCBAt
f Facebook 540.432

¥ Twitter 5.274

Youtube

Instagram 342

NAVEGAGAO

Inbox

COMPOSE MAIL

Sara Davis

ICN Community Announcement

Typekit News
What's Happening at Typekit...

Gareth Fort

Expense reports

Lync Communica...
RESOLVED Awareness: Comple..
Keith Walters

Wilson project kickoff

Rob Young

This is nice Lo have on hand lor...

Avriclle Reinstein (5)

July 4th weekend

Kenncth, me (2)

Group dinner?

Jason Toff

VW Auction in Tacoma

Paul Campbell (3)

lonhalle concert Friday

Sara Davis

5/23 o

Joao Leite
oaoleite@cbat.org.br 11:20 pm

Listagem de Eventos e Produtos CBAL

Lorem ipsum dolor sit amet,

Consectetur adipisicing elit, sed do elusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat
nulla pariatur. Excepleur sint occaecal cupidatal non proident.

Sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Sed ut perspiciatis unde omnis iste
natus error sit voluptatem accusantium doloremaque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa
guae ab illo inventore veritalis el quasi architeclo bealae vilae dicla sunt explicabo. Nemo enim
ipsam voluptatem quia voluptas sit asperatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur magni
dolores eos qui ratione voluplalerm sequi nesciunt.

Neque porro guisquam est.

Jodo Leite

Gerente de Marketing e Projetos

Kl OficialCBA: @ CBAtorghr

PORQUE TODO O ATLETISMO

& proposal.zip

§ NP R

&
(=3
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PORQUE
TODO

O
ATLETISMO

O lettering da campanha deve
SEMPRE ser escrito em caixa alta.
Todas as palavras sem excessao.

O ‘Brasileiro vive’ deve sempre

estar uma cor diferente das demais.

da

nova identidade da
Confederacao, a campanha
criada escancara a
presenca do atletismo na
rotina do povo brasileiro.

confederacgao brasileira de atletismo brand guidelines
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é a fonte
em que deve se escrever
todas as informacoes nas
pecas relacionadas
a campanha.

http./www.treacyfaces.com/TFArrow_interiors.php

é fonte do claim
‘brasileiro vive’. Deve
sempre ser usada em caixa
alta e em cor contrastante
as demais informacoes.

https:/fonts.google.com/specimen/V/ampiro+0One

https:/www.fontsquirrel.com/fonts/vampiro-one

AaBbCcDdEe
F{GgHhli)jKKLI
MmNnOoPpQq
RrSs TtUuVvXx
YyWw/z
0123456890

RakblcDdEe
FLGaHhlLKkLE
MmNnOolpdq
RS el uVuXx
Vywwee
0723456890
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100m RASOS ATRAS =
DO ONIBUSPRO.
ESCRITORIO

1,20 brasileira de atletismo

K3 Oficial CBAt
& CBAtorgbr

 BRASUEIRO ™ e §
VYE Ouss
ATLETISMO i g

da campanha coloca a esquerda sempre um
cidadao comum fazendo algo de sua rotina enquanto na
direta o compara com os idolos do atletismo brasileiro.
Esse contraste mostra a presenca da modalidade na vida
da populacao de maneira lddica.

confederagao brasileira de atletismo brand guidelines 20



i POSDO

E
CB : ' B K OficialCBAt
g;:: "ﬁ: mt/l/‘v[é/'k(o) q-t _ @ CBAorgbr &RA VS%&'&/_J?(O)
At = ATLETISMO e ATLETISMO
E PORQUE
cs B3 OfclalCBAr TC%O B K1 OficialCBAt
eSO 7 I =1 @ CBAcorgbr
ATLETISMO s ATLETISMO e
cs , PORQUE
ﬁt g:;:\'m':\v‘ 3“%(55/_,90 E B3 OficialCBAt = PO/_ERg UE
B aiag AL o ATL!{%V&/‘R(O)
SMO
PO
ngjé%é E Bl Ofciaicaa POT[(‘) £ E
ATLETISMO qt i Rmi’fﬁ/?g K3 OficialCRA
ATl_ErISMQ q t " @Ciy\l.mgl)y
E £ [o R, PQIR%
' it . @(}’.\,(,,‘, . gmn, l E !
= P m‘”“%/?o qt Kl Oficialcpa, POTR UE
ETIS) — @ Caar orgbr Bm‘c’(?/ko
v

Y/ fe? ) il 08 .
‘ Rt

V’VS n hoialCy
’ | S FE SUT s O
Ve qt Bi Ohciaicpa,
SMO ey CBar org b:

L]

/

N awoo /)

S

- PORQUE
- TODX( |
BRASILEIRO
ywveo |
ATLETISMO

. THIAGO &
- MAURREN &
| ROSANGELA &

7000
| BRASIEIRD

CaeR

L brandes | de atietinoe

. ATLETISMO

confederagao brasileira de atletismo brand guidelines



confederacao
brasileira
de atletismo

Brand
Guidelines

2019




